
北京后生公益基金会新闻发布制度

为全面落实意识形态工作责任制，牢牢掌握意识形态工作的领导权、主动权、管理权、

话语权，进一步规范管理新闻发布工作，增强北京后生公益基金会(以下简称“基金会”)的

透明度、公信力、美誉度，特制定本新闻发布制度。

第一条 基本原则

要始终把坚持党的全面领导摆在首位，把握正确的政治方向，重点宣传阐释习近平新时

代中国特色社会主义思想，宣传党的理论、路线、方针、政策，宣传以习近平同志为核心的

党中央对儿童少年的关心、关爱、关怀，坚持正面宣传为主，确保正确的舆论导向。

第二条 工作职责

及时、准确、全面地面向捐赠单位和个人、新闻媒体、社会公众公开公益项目捐赠信息

和项目实施情况，重点宣介项目实施成果和社会效益，妥善回应社会公众对涉及基金会突发

事件、重大事件的质疑。

第三条 新闻发布领导小组

组 长：秘书长

副组长：副秘书长

成 员：秘书长助理和各部门负责人



新闻发布工作由公共传播部牵头，新闻发言人原则上由基金会分管意识形态工作的副秘

书长担任。

第四条 新闻发布内容与基本形式

新闻发布内容包括：基金会重点机构信息、内部治理情况、重要成就，以及捐赠信息、

项目信息、舆情回应等。

新闻发布基本形式为：

(一)撰写新闻通稿，通过主流媒体和行业类媒体等发布。

(二)综合运用官方网站、微博、微信、会刊等自有媒体进行新闻传播。

(三)按需召开新闻发布会。

第五条 新闻稿件审核流程

新闻发布建立分级审核制度，以确保新闻具备正确的思想舆论导向、真实性和准确性。

(一)新闻稿件审核流程

1.新闻稿件需由项目(活动)责任部门(简称责任部门)起草，经部门负责人确认后提交公

共传播部审改。公共传播部负责新闻稿件的意识形态、舆论导向把关以及内容的修改润色。

审改的新闻稿件经公共传播部负责人审核后，须由责任部门负责人再次确认。之后再报责任

部门分管副秘书长审核，报秘书长审定。



2.项目合作单位发稿内容如涉及基金会，新闻稿件需由责任部门审核后提交公共传播部

审改，责任部门负责人再次确认后，报分管副秘书长审定。原则上，确保基金会相关内容表

述准确即可，合作单位相关内容不做调整。

4.专项基金或项目合作单位须通过责任部门对接传播事宜，不能直接向公共传播部提交

新闻稿件或提出传播需求。

5.责任部门需确保新闻稿件传播观点、语言文字及事实要素准确无误。事实要素包括且

不限于：项目(活动)名称，实施时间、地点、内容，捐赠资金及物资公允价值、受益儿童数

量，以及人物姓名、职务、职称、供职单位等信息。

6.除上级单位另有指示情况或其他特殊情况外，新闻稿件原则上应于活动结束后当日定

稿。

(二)媒体传播预决算审批流程

新闻稿件如需媒体传播，责任部门须在向公共传播部提交新闻稿件初稿前启动预算审批

流程。

1.与公共传播部进行初步沟通后，责任部门草拟新闻稿件发布媒体名单和预算。如基金

会合作相关方(捐赠方、执行方等)联系媒体发布，同样需要提供发布媒体名单。

2.上述媒体名单和预算由责任部门报分管副秘书长审核，经秘书长审定后公共传播部负

责媒体联络事宜。



3.传播活动结束后，公共传播部根据媒体实际发稿情况，通过综合管理信息平台报秘书

长审批后进行费用结算。

第六条 新闻稿件写作要求

(一)新闻稿件时效性要求

1.责任部门一般需至少提前 2天向公共传播部提交新闻稿件初稿、邀请媒体名单和预算，

原则上不可要求在提交新闻稿件初稿的当天内完成新闻发布工作。

2.新闻稿件(含新闻图片、新闻视频)要突出时效性。除上级单位指示或其他特殊情况，

涉及党和领导人(含在职和退休)新闻稿件原则上于当天发布，其他新闻稿件原则上三天之内

发布。

3.周末、节假日期间，责任部门向公共传播部提交电子版新闻稿件后，须以电话或文字

信息方式通知相关人员。

(二)文字稿件规范性要求

1.新闻稿件应统一以第三人称撰写，用“北京后生公益基金会”“基金会”；不使用“我

们”“我单位”等第一人称。

2.新闻事件发生时间统一记为“×月×日”，后可具体标识到“上午”“下午”“晚”，

一般不具体到“×点×分”。



3.新闻稿件标题应简洁、客观、尽量有新意；正文内容须严谨、简练、准确；语言要鲜

明生动、通俗易懂，注重可读性和吸引力；表述切忌含混、模糊、夸张，应尽量避免对该新

闻事件进行主观判断和评价。

4.新闻稿件应一稿一主题，原则上不得夹杂通知、通报、表格等内容。

5.新闻稿件内容须遵守国家相关法律法规，须尊重捐赠人、受助人关于隐私保护的主观

意愿。

6.消息类新闻稿件一般在 1000 字左右，通讯类新闻稿件一般不超过 2000 字。

7基金会领导班子出席活动的新闻稿件，内容仅体现到基金会领导班子、联合主办方相

关负责人及捐赠方代表。基金会领导班子未出席活动的新闻稿件，不介绍基金会和专项基金

工作人员姓名职务，捐赠方代表可适当露出。

(三)新闻图片要求

1.新闻稿件一般应配发图片，消息稿图片一般选取 3至 5张，应全面涵盖活动内容，

尽量不使用体现同类内容的图片。

2.图片内容要紧扣新闻主题，突出主要人物和新闻事件的进程，原则上每张图片应附简

要文字说明和拍摄者姓名。

3.图片要求清晰，色彩、亮度适中，每张图片至少 1M。



4.责任部门向公共传播部提交新闻稿件初稿时如已有图片，除将图片粘贴在文档中外，

还须单独发送图片。

5.发放补助、爱心包等类型的公益活动相关新闻稿件中避免过多使用受助儿童手举捐赠

款物与领导的合影图片。

6.图片(视频)中若出现三人以下的儿童形象，特别是儿童特写镜头，须由责任部门取得

儿童信息授权并获得基金会标准版的儿童个人信 息使用授权书后方可使用。

第七条 新闻发布会组织流程

新闻发布会是新闻发布的最高形式，用于发布基金会重大消息。

(一)责任部门提出新闻发布会方案后，须经基金会理事会通过并审定。

(二)新闻发言人的发布内容须经秘书长审核。

(三)其他发布者(包括且不限于基金会工作人员、捐赠方、受助人)的发言内容需由责任

部门报分管副秘书长审核、报秘书长审定。

(四)公共传播部负责新闻发布会的媒体召集、服务等工作。

(五)任何人未经授权不得以机构名义公开发布信息。



基金会领导班子主要负责人、班子其他成员及其他干部代表基金会接受媒体采访的审批

流程参见《北京后生公益基金会落实意识形态工作责任制实施办法(试行)》。基金会对自有

媒体的管理、对公共舆情的回应流程分别见相关规定。
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